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Capelliféte cetteannée ses 40 ans doexpert.
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Un repositionnement stratégique  réussi et un développement

Il nternati onal gui sobacc®l r e
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Une offre globale
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Une offre globale pour pénétrer tous les segments du marché

Villa Duplex 2¢me couronne
déaggl om®tr
Collectif

Un business model
résistant grace a une offre
globale prix/type de
logement/géolocalisation
adaptée a tous les
segments du marché

Réhabilitation

Centre ville

Maison individuelle
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Une offre large pour pénétrer tous les segments du marché

1/ Logements privés en zone urbaine et 1 ¢¢ & 2éme couronnes des grandes
agglomérations

i TERRAINS
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Collectif

Rénovation
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Le concept CAPELLI villa

byCAPELLI

Une réponse efficace pour une clientéle recherchant un logementen 1 € & 2¢me couronnes

D®couvr ez | &motmet \d@la Duplexr® d




Une offre large pour pénétrer tous les segments du marché

2/ Logements mix sociaux et collectifs

3/ Investissement locatif

Villas et maisons mitoyennes Rénovation Appartements
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Une offre large pour pénétrer tous les segments du marché

3/ Le logement collectif et la  réhabilitation

Appartements

Adaptation d 6 umodele réussiaux contraintes lieesal 6i nvestlocatd e me nt
et a la demande des bailleurs sociaux : prix au m2, prix locatif de sortie,
parking, mixité sociale etc .
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