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Un positionnement de 

Promoteur Aménageur 

global Nord Européen
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Capelli fête cette année ses 40 ans dõexpertise 
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Un repositionnement stratégique réussi et un développement 

international qui sõacc®l¯re

2010 

Lancement de 

lõactivit® Promotion

1976

Date de création

2012 

Promotion

59% du CA

2013 

Promotion
64 % du C A

2013

Création 

Capelli 

Suisse

Activité 
principale : 
Aménagement 
Lotissement

Développement de 
lõactivit® Promotion 
en sõappuyant sur le 
savoir faire en 
Aménagement 
Lotissement

Duplication du 
business modèle 
avec un 
déploiement 
accéléré en Europe 

du nord 

2013

Création Capelli 

Luxembourg  

Promotion 76% du 

CA

Activité 

principale : 

Aménagement 

Lotissement

Développement de 

lõactivit® Promotion

en sõappuyant sur le 

savoir faire en 

Aménagement 

Lotissement

Duplication du 

business modèle 

avec un 

déploiement 

accéléré en Europe 

du Nord 
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Luxembourg
3,1 Mû

Suisse
9,3 Mû

Répartition du CA 2014/2015 par zone 

géographique (en M û)

Répartition du CA 2014/2015 par type de 

clientèle (en M û)

49,1 Mû

16,3 Mû

Particuliers

(accession,

investissement-

défiscalisation)

Institutionnels

(bailleurs,

foncières)

Neuf

Réhabilitation

Individuel

Collectif

Une offre globale

Investissement 20% 100/150 Kû

200/250 KûHabitation 30%

150/200 KûInstitutionnels 50%

% lots 
actés/réservés

Prix de 
vente/lot

20% du CA au 
31.03.2015

25% du CA au 
31.03.2015

Adaptée 

à une 

clientèle 

élargie

Un repositionnement stratégique réussi et un développement 

international qui sõacc®l¯re
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Un business model 

résistant grâce à une offre 

globale prix/type de 

logement/géolocalisation 

adaptée à tous les 

segments du marché 

2ème couronne 

dôagglom®ration

1er couronne 

dôagglom®ration

Centre ville

Une offre globale pour pénétrer tous les segments du marché 
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Une offre large pour pénétrer tous les segments du marché 

1/ Logements privés en zone urbaine et 1 ère & 2ème couronnes des grandes 

agglomérations

Terrains à bâtir Maisons de ville et Villa Duplex ®

Collectif
Rénovation
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Le concept CAPELLI

Une réponse efficace pour une clientèle recherchant un logement en 1 ère & 2ème couronnes

D®couvrez lõint®rieur de notre Villa Duplex ®
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Une offre large pour pénétrer tous les segments du marché 

2/ Logements mix sociaux et collectifs

3/ Investissement locatif 

Villas et maisons mitoyennes Appartements Rénovation 
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Réhabilitation

Appartements 

Adaptation dõunmodèle réussi aux contraintes liées à lõinvestissementlocatif

et à la demande des bailleurs sociaux : prix au m², prix locatif de sortie,

parking, mixité sociale etc .

3/ Le logement collectif et la réhabilitation

Une offre large pour pénétrer tous les segments du marché 


